GFK

Growth
from
Knowledge

Dagligvaror online

FMCG
Kvartal 2 2020 & Kvartal 1-2 2020



Onlinehandeln i Sverige m GFK

Kvartal 2 2020 (april-juni) och Kvartal 1-2 2020 (januari-juni)

Forklaringar:
= Rapporten visar onlineforsaljningen i Sverige uppdelat pa ca 180 varugrupper.

= Rapporten baseras pa GfK Sveriges hushallspanel, som bestar av 4000 svenska hushall
som representerar ett mini-Sverige och som rapporterar in sina FMCG-inkdp (ner pa
EAN-niva) varje vecka, aret runt.

= Onlinefdrsaljningen redovisas i vardeandelar i procent.

= T.ex. ar vardeandelen (%) for "frukt & gront” 2,6 % for Sverige totalt, vilket innebar att av
all forsaljning av frukt & gront i Sverige sa handlas 2,6 % online.

= Bilderna pa sidorna 5-8 visar de topp-10 varugrupperna som har storst andel av sin
forsaljning online, inom respektive kedja.
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Kalla: GfKs svenska hushallspanel



Onlinehandeln 1 Sverige m

FMCG totalandelar kvartal 2 2020, respektive ackumulerat kvartal 1-2 2020

Kvartal 2 2020, Varde% Kvartal 1-2 2020, Varde%
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Kélla: GfKs svenska hushallspanel
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Topp-10 rankade varugrupper i Sverige

Q2 2020 (april-juni)

varde i % online

Q1-Q2 2020 (jan-juni)

o[k

Topp 10 varugrupper i varde%

1. Hudkram 33,6%
2. Solprodukter 27,4%
3. Ansiktsrengoring 24,4%
4. Tandstickor/Tandtrad 18,0%
5. Munvatten 16,5%
6. Hundmat 16,2%
7. Balsam/Inpackning 15,0%
8. Tandborstar 14,7%
9. Risgrynsgrot 14,3%
10. Marsipan/Mandelmassa 13,8%

Topp 10 varugrupper i varde%

Solprodukter
Hudkram
Ansiktsrengoring
Tandstickor/Tandtrad
Hundmat

Styling

Munvatten

Snus

. Soétningsmedel

10. Kattmat
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32,0%
31,4%
23,0%
16,5%
15,1%
13,7%
13,4%
13,0%
12,7%
12,5%

Ex. Av all
forsaljning av
Hudkram i
Sverige, under Q2
2020, saldes
33,6% online.

All forsaljning som sker online i Sverige ingar. Forutom den traditionella dagligvaruhandeln sa ingar aven "butiker”

som bara finns online, tex lyko.se, olika apotek, granngarden,se, arkenzoo.se, mat.se etc.

Kalla: GfKs svenska hushallspanel



Topp-10 rankade varugrupper hos ICA m _
varde i % online

Q2 2020 (april-juni) Q1-Q2 2020 (jan-juni)
Topp 10 varugrupper i varde% Topp 10 varugrupper i varde%
1. Lattol 17,8% 1. Sill-i-glas 1,7%
2. Risgrynsgrét 16,9% 2. Fiskbullar i konserv 10,3%
3. Fiskbullar i konserv 15,3% 3. Owrig Konserverad fisk 10,2%
4. WC-block 14,2% 4. Matjesill 10,1%
5. Syltor/Aladaber 13,8% 5. Saft 10,1% Ex. Av all
6. Hushallspapper 12,4% 6. Lattol 9,9% férsaljning av
7. Bakmixer 12,4% 7. Risgrynsgrot 9,2% Lattol hos ICA
8. Ovrig konserverad fisk 11,9% 8. Rengdringsmedel 9,0% under Q2 2020,
9. Sotningsmedel 11,7% 9. Pepparkakor 8,7% saldes 17,8 %
10. Sill-i-glas 11,4% 10. Sétningsmedel 8,5% online.

All forsaljning som sker online hos ICA ingar, exklusive Apotek Hjartat.

Kalla: GfKs svenska hushallspanel



Topp-10 rankade varugrupper hos Coop

varde i % online

Q2 2020 (april-juni) Ql_Qz 2020 (jan-juni)
Topp 10 varugrupper i varde% Topp 10 varugrupper i varde%
1. Fryst Fardigmat 11,0% 1. Maskindiskmedel
2. Snabbkaffe 10,6% 2. Sill-i-glas
3. Sill-i-glas 10,3% 3. Flackbortagningsmedel
4. Ovrig konserverad fisk 9,5% 4. Fryst Fardigmat
5. Fryst Fisk 9,2% 5. Rengoéringsmedel
6. Juice 8,2% 6. Snabbkaffe
7. Makrill/Sardin i konserv/tub 8,1% 7. Ovrig konserverad fisk
8. Gravad/Rokt fisk 7,9% 8. Olkorv
9. Fiskbullar i konserv 7,8% 9. Matjessill
10. Matjessill 7,8% 10. Gryner

9,4%
9,3%
9,1%
8,7%
8,3%
7,9%
7,7%
7,7%
7,3%
6,8%

Kalla: GfKs svenska hushallspanel

All forsaljning som sker online hos Coop ingar.

Ex. Av all
forsaljning av

Fryst Fardigmat
hos Coop under
Q2 2020, saldes
11,0 % online.



Topp-10 rankade varugrupper hos Axfood
varde i % online

Q2 2020 (april-juni) Q1-Q2 2020 (jan-juni)

Topp 10 varugrupper i varde% Topp 10 varugrupper i varde%

1. Tamponger 38,3% 1. WC-Block 32,6%

2. WC-Rengoring 31,3% 2. Tamponger 27,4%

3. WC-Block 29,6% 3. WC-Rengoring 27,3%

4. Ovrig inlagd fisk 28,7% 4. Nektar 25,8% Ex. Av all

5. Nektar 28,1% 5. Tandstickor/Tandtrad 23,6% férsalining av

6. Tandstickor/Tandtrad 27,5% 6. Owvrig inlagd fisk 23,4% Tamponger

7. Rengoringsmedel 25,6% 7. Risgrynsgrot 22,8% hos Axfood

8. Fryst dvrig fagel 23,8% 8. Fryst ovrig fagel 21,0% under Q2

9. Risgrynsgrot 21,9% 9. Rengoringsmedel 20,2% 5020, saldes

10. Mandelmassa/Marsipan 21,5% 10. Blandade godispasar 17,1% ’ (
38,3 % online.

All forsaljning som sker online hos Axfood ingar, inklusive mat.se.

Kalla: GfKs svenska hushallspanel



Topp-10 rankade varugrupper hos Bergendahls
varde i % online

Q2 2020 (april-juni)

Topp 10 varugrupper i varde%

Q1-Q2 2020 (jan-juni)

Fryst Fiskgratang
Fiskbullar i konserv
Pepparkakor

Frysta Bageriprodukter
Frysta Bar
Syltor/Aladaber
Hundmat

Frysta Potatisprodukter
. Tuggummi

10. Lakrits
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42,1%
32,3%
22,9%
19,5%
19,2%
18,3%
16,7%
12,8%
12,4%
12,4%

Topp 10 varugrupper i varde%

Kalla: GfKs svenska hushallspanel

1. Fryst Fiskgratang

2. Lattol

3. Fiskbullar i konserv

4. Frysta Bageriprodukter
5. Frysta Bar

6. Tvattmedel

7. Flackborttagningsmedel
8. Lakrits

9. Tandborstar

10. Matgryner

35,7%
27,6%
14,4%
13,8%
13,7%
13,1%
12,3%
12,2%
11,9%
10,9%

All forsaljning som sker online hos Bergendahls ingar, exklusive mathem.se.

o[k

Ex. Av all
forsaljning av
Frysta
Fiskgratanger
hos Bergendahls
under Q2 2020,
saldes 42,1 %
online.
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Fredrik Ydell

Senior Market Research Consultant
GfK Nordics

00 46 704 181636
Fredrik.ydell@gfk.com



