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Diarienummer: S2016/01610/FS

Remissvar En 6versyn av tobakslagen — Nya steg mot ett minskat
tobaksbruk - Sammanfattning av SOU 2016:14

Dagligvaruleverantorers Forbund (DLF) har tagit del av utredningen En éversyn av
tobakslagen — Nya steg mot ett minskat tobaksbruk (SOU 2016:14).

DLF representerar de ledande leverantdrerna till den svenska dagligvaruhandeln och har
bedomt forslagen utifran hur det kan tankas paverka olika produktkategorier pa kort och

lang sikt.

Vi har principiella invandningar mot tva inslag i utredningen: exponeringsforbud samt
neutrala forpackningar.

Exponeringsforbudet dgnas visst utrymme i utredningen och vi uppfattar att utredaren
staller sig positiv till neutrala forpackningar, aven om utredningen hanskjutit de legala

fragorna kring genomfoérandet till annan utredning.

Vi bilagger darfor tva av var styrelse antagna inlagor som sammantaget far utgora vart
remissvar pa SOU 2016:14.

1) DLFs standpunkt kring férslag om exponeringsforbud

2) DLFs hallning i fragan om neutrala férpackningar
Dagligvaruleverantorers Forbund den 16 juni, 2016

Jorgen Friman
VD
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DLFs standpunkt kring férslag om exponeringsférbud

Dagligvaruleverantérers Foérbund (DLF) har tagit del av utredningen En &versyn av
tobakslagen — Nya steg mot ett minskat tobaksbruk (SOU 2016:14).

Det exponeringsforbud som foreslas i ovan namnda utredning riskerar att f& betydande
effekter pa leverantorer till dagligvaruhandeln, vilket vacker en principiell frdga om
regleringen och dess konsekvenser.

DLFs erfarenheten av samhallsdebattens skiftningar ar att olika produktkategorier kan
hamna i fokus for debatter om folkhélsa, etik och miljd. Att 6ppna for ett exponeringsforbud
riskerar att leda till ett "sluttande plan” dar samhallsdebattens vandningar plétsligt kan
innebéra att ytterligare produktkategorier kan drabbas av samma begrasningar.

Att Oppna for ett sadant ingrepp bor darfor bli foremal for en storre, mer langsiktig
konsekvensanalys.

Ur konsumentens perspektiv handlar varuméarken och produktexponering om rétten till
information infér en valsituation. Varumarken och exponering underlattar handel genom att
de forenklar informationsutbytet mellan képare och séljare i butik.

Vi forstdr att utredningen anlagt ett folkhalsoperspektiv pa den nu aktuella
produktkategorin, och det &ar inte DLFs sak att gora en sadan bedomning.
Exponeringsférbud ar ett mycket omfattande ingrepp och boér darfér bedémas principiellt i
forsta hand.

DLF anser att politiska och juridiska ingrepp i marknadens funktionssatt maste vara
proportionerliga. Proportionalitetsprincipen innebar att atgarder inte skall ga utéver det som
ar nodvandigt med hansyn till andamalet. Vi anser att ett exponeringsférbud for en legal
varukategori ar ett oproportionerligt ingrepp.

DLF star bakom regeringens hoga ambitioner pa folkhalsoomradet. Vi motsatter oss dock
av ovan namnda skal ett exponeringsforbud av det slag som foreslas.

Dagligvaruleverantorers Forbund

DLF ar en branschorganisation for foretag som saljer dagligvaror till handel, restauranger och storhushall i
Sverige. DLF formedlar affarsrelevant kunskap, erbjuder inspirerande motesplatser samt utvecklar och driver
effektiva branschsystem. DLF har 160 medlemmar som i sin tur representerar merparten av de varor som séljs

i Sveriges dagligvaru- och servicebutiker samt restauranger och storhushaill.
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DLFs hallning i fragan om neutrala férpackningar

Grundfragan kring neutrala forpackningar handlar for DLF om varumarkesrattigheter.

DLF har inte kompetens att vardera folkhdlsoaspekterna i den nu aktuella fragan om neutrala
forpackningar for tobaksprodukter utan tar enbart stéllning till den principiella fragan.

Ur producentens perspektiv handlar fragan ytterst om ratten att exponera sitt varumarke pa
forpackningar, en immateriell rattighet.

Varumarken anvands for att identifiera produkter och tjanster. Varumarken ar en immateriell
tillgdng som skyddas av varumarkesratt.

Ett varumarke har en grundlaggande betydelse for individualisering av ett visst foretags produkt, for
dess marknadsforing och for informationsgivning till konsumenter.

Ur konsumentens perspektiv handlar varumarken om ratten till information infor en valsituation.
Varumarken underlattar kop-situationer genom att de forenklar informationsutbytet mellan képare
och séljare i butik.

DLF anser att politiska och juridiska ingrepp i marknadens funktionssatt maste vara proportionerliga.

Proportionalitetsprincipen innebar att atgarder inte skall ga utéver det som ar nédvandigt med
hansyn till andamalet.

e Attt dndra tryckfrihetsforordningen i syfte att inskranka informationsgivning kring en viss
produktkategori ar, enligt DLF, ett oproportionerligt stort ingrepp.

Ett ingrepp som riktar sig mot en specifik foreteelse maste ocksa vara utformat sa att man undviker
ett “sluttande plan”.

e | detta fall ser DLF en risk att uppluckring av varumarkesskydd och tryckfrihetsférordning
mojliggor inskrankningar pa andra, idag ej kanda produktomraden.

Sammantaget innebéar dessa avvagningar att DLF pa principiella grunder motsatter sig inforande av
neutrala férpackningar, oavsett produktkategori.

Faststalld av DLFs styrelse den 11 december, 2015



