DLFs syn pa handelns egna varumarken (EMV)

DLF anser att EMV &r att betrakta som varumarken i konkurrens med leverantdrernas markesvaror pa dagligvaru- och restaurangmarknaderna.

DLF anser att handelskedjor, som marknadsfor saval leverantérernas markesvaror som EMV, ar att betrakta som bade kunder och konkurrenter.
Handelskedjorna ska darfor sakerstalla att ingen konfidentiell och konkurrenskanslig information som leverantorerna lamnar till handeln om sina
markesvaror sprids vidare inom handelns egna organisationer pa ett otillborligt satt eller i strid med Konkurrenslagen och Lagen om
foretagshemligheter. Leverantorer som tillverkar EMV pa uppdrag av en dagligvarukedja ska se till att konfidentiell och konkurrenskanslig information
hanteras pa motsvarande satt som ovan.

DLF anser att sa kallade “Kinesiska murar” bor etableras inom organisationer som hanterar bade EMV och leverantérers markesvaror.

DLF anser att handeln inte ska kopiera eller renommeésnylta pa leverantérernas markesvaror utan ge sina EMV en egen varumarkes- och
produktidentitet (namn, design, formgivning, farg, marknadsbudskap, grafisk profil, funktion, e t c). Motsvarande géller dven leverantérerna som inte
ska kopiera handelns EMV.

DLF anser att konsumentefterfragan bor styra produkters tillgdnglighet och hyllutrymme samt att kopare inte bor gynna/favorisera sina EMV.

DLF anser att hoga EMV-andelar kan leda till begransningar bade vad galler sortiment och innovationsgrad. Riskerna anses vara storre pa marknader
med hog koncentration inom handeln likt den svenska.

Faststdlld vid styrelsesammantrdde i DLF september 2026




	DLFs syn på handelns egna varumärken (publiceras på hemsidan).pdf



